Il seminario

Piti convergenza
pubblico-privato

vertici del mondoeconomicochiamati
a raccolta per capire come investire
nellaculturaetracciarelelineedel muo-
vorapportoche la Fondazione Symbo-
la presenteri a giugno. Eaccadutoieria Ro-
ma al ministero dei Beni culturali, dove gli
imprenditori sisonoconfrontaticon ilmon-
do dell'associazionismo, dell'universitd,
dellapubblicaamministrazioneedeimedia.

Uno scambio di idee che cade in un mo-
mento,comehaaflfermatoil ministrodeiBe-
ni culturali Dario Franceschini, in cui pren-
desempre pill piede la convinzione «chein-
vestire in cultura sia un dovere costituzio-
nale e che, al contempo, rappresenti un
contributo alla crescita economica del Pae-
sew, Fondamentale, secondo il ministro, la
convergenza tra pubblico e privato, perché
Loy Stato pud fare molto, ma non o,

Concett ribadid da pit voci: dal presi-
dente di Confindustria Giorgio Squinzi (si
vedalinterventoafianco), dal presidentedi
Mediaset Fedele Confalonieri («la cultura
pudessere valorizzata anche con aiuto dei
mezzi di comunicazione e Mediaset & di-
sponibiles), dalla presidente della Bai An-
namaria Tarantola (che ha sottolineato co-
me per produrre cultura si debbano avere
tecnologie davanguardia e ha ricordato gli
investimentidicentinaiadimilioni per digi-
talizzare i Tg). dal presidente dell' Anci Pie-
roFassino («laculturadunfattore costituti-
vodiunmodello disviluppos).

Insomma, come ha affermato Ermete
Realacci, presidente della Fondazione
Symbola e organizzatore del seminario,
«l'ltalia & forte se fa 'ltaliaw. Inunipotetico
GH culturale, il nostro Paese siederebbe al
primo posto, perché potrebbe dire “To sono
cultura™{cheéancheiltitolodel rapportodi
Symbola). Una peculiarith che serve pure
da richiamo per le multinazionali che vo-
gliono investire nel nostro Paese, come ha
sottolineato Roberto Mapoletano, diretto-
re del Sole 24 Ore, che ha ricordato 'impe-
eno del giornale sul tema, a iniziare dagli
Stati generali della cultura,
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