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L’indagine Symbola-Unioncamere. Dalle imprese del sapere arriva il 5,4% del valore aggiunto annuo

Rilanciare il made in Italy con la cultura

Le industrie del settore attivano oltre un terzo della spesa turistica nazionale

read and rosesé il titolo di
Buna poesia di James Op-

penheim ripreso come slo-
gan durante lo sciopero dei la-
voratori tessili di Lawrence,
Massachusetts, che nel 1912 in-
crociarono le braccia per 63
giornichiedendo salaripitiequi
econdizionidilavoro pit1digni-
tose.Ilpaneelerose,l'indispen-
sabile, il minimo vitale insieme
allaculturaeallabellezza. Rove-
sciando questo slogan oggi do-
vremmo chiedere rose e pane,
perchédallabellezzaedalla cul-
tura si produce ricchezza. Per
convincersene basta scorrere i
dati del Rapporto 2013 "1o sono
cultura - 'Ttalia della qualita e
della bellezza sfida la crisi” ela-
borato da Fondazione Symbola
e Unioncamere con la collabo-
razione dell'assessorato alla
Cultura della Regione Marche,
presentato a Roma martedi
SCOrso.

Mentrenel 2012 il tessuto pro-
duttivo del Paese rimaneva im-
mobile, le imprese del sistema
produttivo culturale sono cre-
sciute del 3,3% sull’anno prece-
dente, arrivando quasi a quota
460 mila, il 7,59 del totale delle
attivitd economiche nazionali.
Enell'insieme le imprese del si-
stema cultura creano7s,smiliar-
di di euro di valore aggiunto,
equivalente al 5,4% del totale
dell’economia, dando lavoro a
quasi1,4 milioni di persone, pa-
rial 5,79 deglioccupati del Pae-
se. Estendendo il calcolo dal si-
stema produttivo culturale pri-
vato anche a quella diPA e no-
profit, il valore aggiunto della
culturaarrivaa8o,8 miliardi, pa-
ri al 5,89 dell'economia nazio-
nale. Nel 20111a quota era paria
5,7%. Nonostante le difficolta,
quindi, le imprese culturali con-
fermano una certa capacita di
reazione anticiclica.

Le imprese della cultura - in-
dustrie culturali (film, video,
mass media, videogiochi, sof-
tware, musica, libri e stampa),
industrie creative (architettura,
comunicazionee branding, arti-
gianato, design, made in Italy),
patrimonio storico-artistico ar-
chitettonico, performing art e
arti visive - attivano inoltre nel
resto dell'economia altri 133 mi-
liardi di euro. In tutto fa 214 mi-
liardi:unvalore aggiungo parial
15,3% circa del totale dell'econo-

mia nazionale. In altri termini il
sistema produttivo culturale
vanta un moltiplicatore pari a
1,7: per ogni euro di valore ag-
giunto prodotto daunadelle atti-
vitadi questo segmento, se ne at-
tivano altri1,7 sul resto dell’eco-
nomia, ad esempio nel turismo
legato alle citta d'arte. Quindi
gli 80,8 miliardi dieuro prodotti
nel 2012 dall'intero sistema pro-
duttivo culturale riescono ad at-
tivarne quasi altri 133, arrivando
cosiacostituire una filiera cultu-
rale intesa in senso lato di, ap-
punto, 214 miliardi di euro. Di-
mostrando che le industrie cul-
turali sono un fattore trainante
per il sistema Paese.

"l rapporto-spiegaDomeni-
co Sturabotti, direttore della
Fondazione Symbola - eviden-
zia da tre anni come la cultura
rappresentiunfattore competi-
tivo strategico per tanticompar-
tidella nostraeconomia. Le pro-
duzioni culturali e creative ol-
tre ad alimentare l'immagine
del nostro paese nel mondo,
rappresentano materia prima
perdare significatoe valorealle
cose: dal territorio allamanifat-
tura, passando per lamoda, ilde-
sign, 'architettura e anche per
ilcibo.Laculturahaedovraave-
re sempre pitunruolo centrale
nella nostra economia, perché
éilfattore che rendeunici erico-
noscibiliinostriprodottie il no-
stro modo di vivere e pensare.
Tantopitiogginell'eradellaco-
municazione"”

Sacrificata spesso sull'altare
dell’austerita, la cultura dimo-
straunacapacitadi reazionean-
ticiclicamigliorerispettoaquel-
ladel totale della nostra econo-
mia: confrontando la perfor-
mance in termini di valore ag-
giunto ottenuta dal settore cul-
tura nel 2012 con quella del 2011,
infatti, la flessione & contenuta
al-0,3% rispetto al -0,8% del re-
sto dell’economia. Tenuta e re-
attivita superiore allamedia so-
no ancora piu evidenti per I'oc-
cupazione dovuta alle imprese
culturali:rispetto 2o lacultura
dalavoroauno 0,5% in pitidiita-
liani a fronte del-0,3% comples-
sivo degli occupati del Paese.
Al prodotto e all'occupazione
contribuiscono soprattutto le
industrie creative (47,1% di va-
lore aggiunto, §3,3% di occupa-

zione)eleindustrie culturali (ri-
spettivamente 46,4% € 39%), €
solo in piccola parte perfor-
ming arts e arti visive (5,1% e
6,0%) e patrimonio storico-arti-
stico (1,4% €1,6%).

Anchesul fronteexportlacul-
tura vola, tanto che la bilancia
commerciale del comparto nel
2012 ha registrato un attivo per
22,7 miliardi di euro. Lo scorso
anno infatti le esportazioni han-
no sfondato i 39,4 miliardi di eu-
ro, equivalenti al 10,1%
dell'export complessivo nazio-
nale, mentre I'importsieé attesta-
to sui 16,7 miliardi di euro, il
4,4% del totale. La quasi totalita
delle esportazioni culturali pro-
vengono dalle industrie creati-
ve, che veicolano la ricchezza
dei nostri contenuti culturali at-
traverso l'artigianato e il made
in Italy. Buona anche la dinami-
ca dell'export culturale: +11,5%
medio annuo nel triennio
2009-2011€ +3,4% nel 2012, in con-
trotendenza le importazioni.

Interessante inoltre la capaci-
ta attrattiva della cultura sul tu-
rismo:senel 2012laspesa turisti-
cahatoccatoiy2,2miliardidieu-
ro,ben 26,4 diessisonostatiatti-
vati dalle industrie culturali.

"La collaborazione della Re-
gione Marche con Symbola e
Unioncamere alla realizzazio-
ne di questo rapporto - com-
menta l'assessore alla Cultura
della Regione Marche Pietro
Marcolini - fa parte di una stra-
tegiadisviluppo abase cultura-
le.Il Rapporto ¢ uno strumento
conoscitivo estremamente uti-
le per capire le innovazionie le
tendenze della nostra econo-
mia e come si posizionano le
Marche rispetto ai trend emer-
genti. Anche quest'anno la no-
strasiconfermaunadelle regio-
ni con la migliore performance
culturale:dalleindustriedique-
sto comparto arriva, infatti, ol-
treil 6o» del valore aggiunto del-
la nostra economia, incidenza
per la quale siamo secondi sol-
tanto al Lazio. Si tratta di un da-
to che corrobora l'investimen-
todell'istituzione regionale che
puntaafaredellaculturaunvet-
tore trasversale alle diverse po-
litiche settoriali. Emblematico
inquesto senso ¢ il progetto del
Distretto culturale evoluto del-
le Marche, il cui primo avviso



pubblico, chiusosirecentemen-
te, ha registrato la presentazio-
nediben 20 progettid’interesse
regionale".

Quanto alle macroaree geo-
grafiche,éil Centroafarelapar-
te del leone con il 6,1% del valo-
re aggiunto. Seguono da vicino
e Nord-Ovest, che dall'indu-
stria culturale crea il 5,9% della
propria ricchezza, e il Nord-
Est, che sempre dal settore del-
le produzioni culturali vede ar-
rivare il 5,5% del valore aggiun-
to.Sifermaal 3,9% il Mezzogior-
no. Una dinamica che si riflette
anche perl'incidenza dell’occu-
pazione creata dalla cultura. In
testa alla classifica regionale
perincidenzadel valore aggiun-
to della cultura sul totale
dell’economia, ci sono quattro
realtd in cui il valore del com-
parto supera il Go: Lazio, Mar-
che, Lombardia e Veneto.

Laura Genga

CIAIFRODUZIONE RISERVATA

Le cifre

GLI EFFETTI DEL MOLTIPLICATORE DEL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE

Sistema produttivo
Attivazione cufturale Totale filiera cultura
133.4 miliardi € 80,8 miliardi € 214.2 miliardi €
(9.5%) \ (8% N (15.3%)

EXPORT E SALDI DI BILANCIA COMMERCIALE DEL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE ITALTANO
Anni 1991-2011 (valori assoluti in miliardi di euro)
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COSI NELLE PROVINCE NELLE REGIONI
Anno 2012. Valori percentuali Anno 2012. Valori percentuali
Pos. Provincia  Incidenza%  Pos. |Provincia |Incidenza%  Pos. Regione  |Incidenza %
| VALDRE AGGIONTO W occuPAZIONE " VALORE AGGIONTY i
1 Arezzo §4 1  Arezzo v9 1 lazio 6,8
2 Pordenone 82 , Pesaroe o6 2 Marche 6,4
Pesarae Urbino 3 Lombardia 6.3
3 : T -
Urbino 3 Vicenza 9.0 4 Veneto 6.3
4 Milano 79 4  Pardenone 86 5  Piemonte 5.8
5 Vicenza 78 5 Treviso 85 =
6  Treviso 75 6 Macerata 70 |emitmaas =
/' Roma 74 7 Pisa 3 5 [Yemsto 3
= ' ' 72 Marche 7.0
8 Macerata 70 8 Milano 773 Frivli V.G ot
9 |Plsa 68 9 |Firenze 75 4 Lombardia 63
10 Verona 6.8 10 Como 7.4 S lazin 0.3
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IL MOLTIPLICATORE

Per ogni eura gererato

dal sistema produitivo del
comparto se ne attivano altri
1,7 sul resto dell'economia, in
particolare nelle cit:a d'arte

| L'ASSESSORE

Mix idee per nuova manifattura
= «Lacrisié difficile da gestire,
ma portaconse qualche
opportunitd, Un mix diidee per
dare nuovavitaal
manifatturiero, partendo dal
fatto che ambiente e produzione
nonsana necassariamente in
cantraddizione, ma possono
essere, attraverso la tecnologia
ela cultura, integrati
proficuamente, E* necessario
indagare nuovi mercati, sempre
pitsensibilialle modalita in cui
viene fatto un prodotto, al luogo
in cui viene realizzato. Nelle
Regioni ci sano tante esperienze
ed idee per il rilancio, un
patrimanio messoin pericala
dal rischiodiritorne al
centralismo ministeriale nella
sviluppo econamicos. E' quesla
I'idea di futuro conla quale,
secondo l'assessore alle Attivita
produttive della Regione
Marche Sara Glannini, si
possonorilanciaresia
l'econamia che i territori.
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